





e ANZEIGENPREISE UND FORMATE

Format Breite  Hohe 4-farbig Bestens kombiniert!
mm Jouy Bei einer Kombi-Schaltung im TatowierMagazin Anzahl der Schaltungen / Jahr Rabatt

2/1 Seite 368 256 3.970,00 und weiteren Magazinen des Huber Verlages
11 Seite 184 25  2.205,00 erreichen Sie bis zu 650.000 Leser zu einem Ab 3 Schaltungen 10 %

- unschlagbaren Kurs! Je nach Anzahl belegter Ab 6 Schaltungen 15 %
3/4 Seite 184 186 1.700,00 Heftobjekte profitieren Sie von satten Rabatten Ab 12 Schalt 20 %
2/3 Seite 184 168 1.515,00 von bis zu 51 %. Und kdnnen sich sicher sein, e ’
1/2 Seite hoch 90 256 1.160,00 die grofBtmagliche Reichweite lhrer Werbung

KOMBI-RABATT

zu bestmoglichen Konditionen zu erzielen.

1/2 Seit 184 124 . .

/ e! © aner 1.160,00 Mit unseren einzigartigen Kombinations- Anzahl der Objekte Rabatt
1/3 Seite hoch 61 256 770,00 moglichkeiten sprechen Sie die gesamte 2 Heftobiekt =
1/3 Seite quer 184 84 770,00 Rock’n’Road-Szene an. eftobjekte b

i 0,
1/4 Seite hoch 90 124 580,00 3 Heftobjekte 10 %
1/4 Seite quer 184 62 580,00 4 Heftobjekte 15 %
1/6 Seite hoch 90 84 395,00 5 Heftobjekte 20 %
1/6 Seite quer 184 42 395,00 6 Heftobjekte 25 %
1/8 Seite hoch 90 62 305,00 7 Heftobjekte 30 %
1/8 Seite quer 184 31 305,00 8 Heftobjekte 35 %
1/12 Seite 90 42 205,00 9 Heftobjekte 40 %
KLEINANZEIGEN  Preis je mm-Hdhe 290 Heftformat: 210 mm x 297 mm
[Mindestgrgfie 30 mm) 43 mm Spaltenbreite ’ Umschlagseiten: Aufpreis fir U2 und U3 +10 %; Aufpreis fiir U4 +15 % auf die nebenstehenden Preise.
hoch 55 x 90 mm Umschlagseiten kénnen ausschlief3lich ganzseitig geschaltet werden.
ST AR quer 90 x 55 mm 205,00 Alle Preisangaben in € zzgl. MwSt.
hoch
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mit Beschnitt mit Beschnitt mit Beschnitt mit Beschnitt 184 x 84 quer 184 x 62

216x 303 216x19% 216x 186 216x 145 Quer 184 x 42 quer 184 x 31
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BEILAGEN

Beilagen sind mit dem Heft nicht fest verbunden und werden lose
beigeflgt.

Hochstformat: 200 x 287 mm

Plazierung: Beilagen werden an unbestimmter Stelle eingelegt.
Anlieferung: Beilagen miissen einwandfrei verarbeitet, verpackt und
mindestens drei Wochen vor Erstverkaufstag frei Haus bei der Druckerei
angeliefert werden. Verpackung auf Euro-Paletten. Aus den Begleit-
papieren missen Hefttitel, Heftnummer und Stiickzahl ersichtlich sein.

An jeder Verpackungseinheit muss ein Beilagenmuster angebracht sein.

BEIKLEBER

Beikleber kdnnen sein: Postkarten, Prospekte, Briefumschlage mit
oder ohne Inhalt oder auch Warenproben. Beikleber sind auf
ganzseitigen Anzeigen aufgespendet. Sie miissen vom Anwender
mihelos abgelost werden kdnnen.

Plazierung: Nach Riicksprache mit dem Verlag. Beikleber sind nur bei
ganzseitigen Anzeigen moglich!

Anlieferung: Beikleber miissen mindestens drei Wochen vor
Erstverkaufstag frei Haus bei der Druckerei angeliefert werden.
Die Auftragserteilung muss sechs Wochen vor Erstverkaufstag des
jeweiligen Heftes vorliegen.

BEIHEFTER

Beihefter sind fest in das Heft eingeheftete Drucksachen.
Format: Das Heftformat zzgl. 5 mm Beschnitt an drei Seiten sind
erforderlich. Am hinteren Bogenteil sind zusatzlich 10 mm Vorfalz
zu beachten.

Plazierung: Nach Riicksprache mit dem Verlag.

Beihefter sind nur an bestimmten Stellen des Heftes maglich.
Anlieferung: Beihefter miissen gefalzt und unbeschnitten spatestens
drei Wochen vor Erstverkaufstag frei Haus bei der Druckerei
angeliefert werden. Die Beihefter sind ausschlief3lich auf Euro-
Austauschpaletten sicher verpackt anzuliefern. Die Begleitpapiere
missen Angaben Uber die Stlickzahl enthalten. Ebenso miissen der
Zeitschriftentitel und die Heftfolge daraus hervorgehen. An jeder
Verpackungseinheit muss sichtbar ein Muster angebracht sein.

PREISE

Je 1.000 Exemplare ohne Nachldsse bis 25 g Einzelgewicht pro
Tausend 45,- €. Jede weitere 5 g nur 5,- € zuzliglich der
Postmehrgebiihren bei der Postauflage. Die Preise sind nicht
rabattierbar.

Vor Fertigung der Beilagen / Beikleber / Beihefter ist es
unbedingt erforderlich, mit dem Verlag Riicksprache zu halten.

Bei Auftragserteilung ist die Vorlage von fiinf Mustern bis
spatestens zum Anzeigenschluss erforderlich.

Alle Preisangaben in € zzgl. MwSt.



www.taetowiermagazin.de

Grofe Pixel Preis pro

1.000 ad impressions

Formate

Breite x Hohe

Halfsize-Banner 234 x 60 2,00
Fullsize-Banner 468 x 60 3,00
Skyscraper 120 x 600 6,00
Super-Banner 728 x 90 6,00

Es konnen beliebig viele ad impressions gebucht werden.
Mindestbuchung pro Auftrag sind 50,- €!

Durchschnittlicher Internettraffic pro Monat
Visits: 50.000 page impressions: 225.000

ad impressions: Tatsdachlicher Sichtkontakt einer Web-Anzeige
auf einer Homepage, das heifit wie oft bekamen Besucher durch

Aufruf von Internetseiten (page impressions) die Werbung
tatsachlich zu sehen.

Fullsize-Banner < - / Halfsize-Banner
!-'1'.:_....._ — |

Mo /1. oo

Newsletter

Werben Sie effektiv ohne Streuverluste in unseren
Newslettern. Hier erreichen Sie eine stetig wachsende,
100 %-interessierte, potenzielle Kduferschaft!

Bei der Newsletterwerbung wird Ihre digitale Anzeige in unsere
redaktionelle Berichterstattung integriert. Diese moderne
Werbeform bietet unzahlige neue Mdglichkeiten. Von Animationen
bis zur Linksetzung auf Ihre eigene Webseite.

Die Newsletter zu unserem Magazin erscheinen jeweils einen
Tag vor dem Erstverkaufstag und gehen an 6.500 Abonnenten.
(Stand September 2009)

Es stehen drei Formate zur Verfiigung:

Formate GrofBe mm Graofe Pixel Preis pro
Breite x Hohe  Breite x Hohe Newsletter
Leftside-Banner: 96 x 36 270 x 100 299,00
Rightside-Banner: 149 x 36 420 x 100 399,00
Fullbanner: 248 x 36 700 x 100 499,00

INTERNET + NEWSLETTER
KOMBI-ANGEBOT!

Mit einer Banner-Schaltung auf www.taetowiermagazin.de und dem
TatowierMagazin-Newsletter erreichen Sie genau lhre Zielgruppe.
Profitieren Sie von diesen modernen Werbeformen und sichern
Sie sich 10 % Preisvorteil!

Alle Preisangaben in € zzgl. MwSt.




O TECHNISCHE ANGABEN

Programme
InDesign, Photoshop, Illustrator
Packer: Winzip, Stuffit

Dateien, die aufgrund fehlender Separationsmdoglichkeiten
bzw. Auflésungssteuerung (z.B. Word, Powerpoint, etc.) fir den Druck
ungeeignet sind, kénnen nicht verarbeitet werden!

Datenart: PostScript Level 3
Offene Dateien: aus InDesign, Photoshop, Illustrator zzgl. aller
benatigten Bilder, Grafiken und Schriften.
PDF-Dateien: Distiller ab Version 5.05 oder vergleichbare Qualitat.
Ohne eingebettete Profile.

Schriften

Wenn madglich sollten Schriften in Zeichenwege / Pfade / Kurven
umgewandelt werden. Nicht umgewandelte Schriften missen in einem
eigenen Ordner mitgeliefert werden. Fehlende Schriften werden durch
ahnliche ersetzt!

Formate / Bilder / Grafiken

Bilder missen im EPS-, TIFF- oder JPEG-Format gespeichert werden.
Unser Arbeitsfarbraum: ECI-RGB.V1.0.icc

Unser Umrechnungsprofil RGB in CMYK: ISOcoated.icc

Auflosung: Farbbilder 305dpi; Graubilder 305dpi; Strichbilder 1200dpi.

E-Mail- und Internetadressen in den Anzeigen missen in TEXTform und
nicht in BILDform vorliegen, da sie sonst nicht von den Online-Generatoren
erfasst werden kdnnen. Liegen uns die Anzeigen in BILDform (JPG, TIFF
0.3). vor kann eine korrekte Funktionalitat bzgl. Browser und eMail-Pro-
gramm nicht gewahrleistet werden.

Flachen und Strichelemente: Schwarze Vollflachen sind mit 40 % Cyan zu
unterlegen. Negative Schriften miissen im Cyan ausreichend Uberstrahlt
werden. Stehen farbige Schriften in Fondflachen, so ist die dunklere Farbe
scharf und die hellere Farbe erforderlicherweise iiber- oder unterstrahlt
anzulegen. Keine Haarlinien verwenden!

Vi@
Unterfarbenreduzierung (UCR): Die maximale Flachen-
deckungssumme fiir die vier Farben liegt in den neutralen
Bildstellen zwischen 280 % und 310 %. Unbuntaufbau mit BA
(Buntfarbenaddition): Die maximale Flédchendeckungssumme fir die vier
Farben liegt in den neutralen Bildstellen zwischen 130 % und 250 %,
was einer BA von 10 % bis 50 % entspricht.

Zu gering aufgeldste Bilder beeintrachtigen die Druckqualitat und konnen
nicht nachtraglich korrigiert werden. Beachten Sie: Bildschirmauflosung
(72dpi wie z.B. firs Internet) ist keine Druckauflosung!

Alle Dateien miissen in der/dem gewiinschten AnzeigengréBe/Endformat
erstellt sein (z.B. kein Posterbild fiir eine Anzeige in Visitenkartengrofe)!

Allgemein: Falls Daten beschadigt oder unvollstandig bei uns eintreffen
und es notwendig wird, diese zu bearbeiten, missen wir

- nach Riicksprache - die aufgewendete Arbeitszeit zum Ublichen
Stundensatz in Rechnung stellen, um das gewiinschte Anzeigen-Ergebnis
zu erzielen. Wichtig ist ein Proof oder zumindest ein Farbausdruck Ihrer
Anzeige. Andernfalls konnen wir das richtige Ergebnis nicht kontrollieren
bzw. gewahrleisten.

Druck
Gedruckt wird nach der Europa-Skala DIN 16539 im 70er
bzw. FM-Raster nach FOGRA Standard auf Rollenoffsetmaschinen.

Datenferniibertragung
per E-Mail als Anhang bis 50 MB.
E-Mail Adresse: anzeigengrafik@huber-verlag.de
per FTP nach Riicksprache
auf Datentrager: CD-ROM ISO-Standard oder MAC-Standard



o ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. ,,Anz_eigenauftraq' im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschd tsbedyngungen ist der Vertrag
tiber die Vergffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres
nach Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln.
Kann diese Frist nicht eingehalten werden, so erfolgt
eine Riickbelastung des auf die bereits erschienenen
Anzeigen zuviel gewahrten Rabatts.

3. Nachldsse gemdB Anzeigenpreisliste werden nur
fir die innerhalb eines_Jahres erscheinenden Anzei-
gen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist be-
ginnt mit dem Erscheinen derersten Anzeige. Fiir
jede in der Preisliste mit eigenen Preisen anHef'Lihrte
{\_uts_gahe ist ein besonderer Anzeigen-Abschluss zu
atigen.

4. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden An-
sgruch auf den Nachlass, der seiner tatsachlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist ent-
spricht, wenn er zu Beginn der Frist einen laut Preis-
liste zu rabattierenden Auftrag abgeschlossen hat.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die
derVerla%nlchtzu vertreten hat, so hat derAuft[aH—
?eber. unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflic
en, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag _zuru_ckzuver?uten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

6. Bei,dgrEnech,nun%vonAbnahmemen%enwerden
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in An-
zeigen- Millimeterzeilen umgerechnet.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Ver-
lag deutlich gekennzeichnet. Das qlelche gilt sinnge-
maB fiir Anzeigen (MindestgraBe 1/3 Seite), die sei-
tenhohen oder blattbreiten Textanschluss haben.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage -
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt ?e en Gesetze oder

behdrdliche Bestimmungen verst6Bt oder deren Ver-

offentlichung fir den Veglag nicht zumutbar ist. Dies
gilt auch fiirAuftrage, die bei Geschaftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrége sind fir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Bllll]gung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeltun% oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
%ehl[[lung wird dem Auftraggeber unverziglich mitge-
eilt.

9. DerVerlag gewahrleistet die drucktechnisch ein-
wandfreie Wiedergabe der Anzeige. Fir die rechtzei-
tige Lieferung des Textes und einwandfreie Druckun-
terlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber
verantwartlich. Fiir ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen - sofern vor Abdruck erkennbar -
fordert der Verlag ohne Verzug Ersatz an.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unn_chtlﬂem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-de-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lasst de_rVerla% eine ihm hierfir ge-
stellte"angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeigeberneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatz-
anspriche wegen Pflichtverletzungen (§ 280 BGB)
und’ unerlaubter Handlung sind - “auch bei telefo-
nischer Auftrags_ertellungt— ausgeschlossen; Scha-
densersatzanspriche statt der Leistung und wegen
Verzugs sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren"Schadens und auf das fiir die betreffende An-
zeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers,
seines ﬁ_esetzlls en Vertreters” und seines Erfil-
lungsgehilfen. Im kaufmdnnischen Geschaftsver-
kehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir
die Frobfahrlasmge erletzung nicht vertragswe-
sentlicher Pflichten durch Er ullun%ggehllfen. Ge-
Fﬂenu_ber.Kaufleuten ist die Haftung Tir grobe Fahr-
asmgkelt_dem Um_fang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenent-
ge!ts.beschrank.t Reklamationen miissen - aufBer
ei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von
vier Wochen nach Erscheinen der Anzeige geltend ge-
macht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch und auf Kosten des Auftra%gebers geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige. Sen-
det der Auftraggeber den jhm rechtzeitig dbermit-
telten Probeabzug nicht fnstFeméﬂ. zuriick, so gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GraBenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeigen ibliche, fat-
sdchliche Abdruckhohe berechnet.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen
leistet, wird die Rechnung spatestens am fiinften
Tag des auf die Verof.fen.tllchun([] folgenden Monats
erfeilt. Die Re_chnun(}l istinnerhalh der aus der Preis-
liste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
e!ng kE[z?[e Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist.

14. Der Verlag liefert mjt der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenausschnitt; eine vollstandige Bele-
gnummer, wenn Art und Umfang des Anz_mr(];enauf-
rages es rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, ‘so tritt an seine” Stelle eine
[echtsverbmdllche Aufnahmebescheinigung des Ver-
ags.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen ursprﬂn%lich
vereinbarter Ausfiihrungen und fir Ligferung bestell-
ter Lithos fiir die Druckvorstufe und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

16. Bei verspateter Anlieferung der Druckunterlagen
werden die dadurch entstehenden Mehrkosten wej-
terberechnet. Auferdem kann die Terminiiberschrei-
tung Einfluss auf die Platzierung und Druckwieder-
gabe nehmen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-
schluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderunghergeleitet werden, wenn im Ge-
samtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittliche tatsachlich verbreitete Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung’ berechtigender Mangel, wenn sie mefr
als 20 v.H. betragt. Dariiber hinaus sind bei Ab-

1= =
schlissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen.wenn der Verlag dem
Au_f_raﬁgeber_vondemAhsmken er Auflage so recht-
zemg enntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

fir die

18. Bei Chifffeanzeigen wendet der Verla i
er Ange-

Verwahrung und rechtzeitige Weiter%(abe
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ch|ffre_anze|?e_n
werden nur auf dem normalen Postwege weitergelei-
tet. Die Emgange auf Ziffern-Anzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterla%en sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein.

19. Lithos bzw. digitale Daten fiir die Druckvorlagen-
herstellung sind nur auf besondere Aufforderung an
den Auftraggeber zuriickzusenden. Die Pflicht zur
Aufbewahrung von Lithos und Daten endet 3 Monate
nach Erscheinen der Anzeige.

20. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung
fir den Inhalt und die rechtliche Zul@ssigkeit der fir
die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bild-
unterlagen. Haftung: Der Verlag muss von.AnsWi—
chen Dritter, die sich aus der Belklebun% einer Wa-
renprobe ergeben kdnnen, freigestellt werden.
Schaden, die dem Verlag aus der Nichtbeachtung
technischer Bedingungen von Warenproben entste-
hen, sind zu ersetzen.

21. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Ge-
schaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des dffentlichen Rechts oder bei dffentlich-
rechtlichen ~ Sondervermdgen ist bei  Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprii-
che des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend ge-
macht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
auch bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthalt des Auf-
tragaebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnllchen Aufenthalt aus dem Geltungsheremh
es Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.
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