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1/4 S.

hoch 
90 x 124

quer 184 x 62 

1/12 S.
quer 90 x 42 

Format	B reite	H öhe	 4-farbig 	
	 mm  	 mm		
		
2/1 Seite	 368	 256

1/1 Seite	 184	 256

3/4 Seite	 184	 186		

2/3 Seite	 184	 168	

1/2 Seite hoch	 90	 256

1/2 Seite quer	 184	 124

1/3 Seite hoch	 61	 256

1/3 Seite quer	 184	 84

1/4 Seite hoch	 90	 124

1/4 Seite quer	 184	 62

1/6 Seite hoch	 90	 84

1/6 Seite quer	 184	 42

1/8 Seite hoch	 90	 62

1/8 Seite quer	 184	 31

1/12 Seite	 90	 42

KLEINANZEIGEN	 Preis je mm-Höhe
(Mindestgröße 30 mm)	 43 mm Spaltenbreite

Visitenkarten	 hoch 55 x 90 mm
	 quer 90 x 55 mm

3.970,00

	 2.205,00

1.700,00

1.515,00

1.160,00

1.160,00

770,00

770,00

580,00

580,00

395,00

395,00

305,00

305,00

   205,00

2,90

205,00

 Anzeigenpreise und formate 3
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1/1 Seite
184 x 256

mit Beschnitt
216 x 303

Preisliste Nr. 09 // gültig ab 01.  November 2009

Malstaffel
Anzahl der Schaltungen / Jahr		 Rabatt

Ab   3 Schaltungen		  10 %

Ab   6 Schaltungen		  15 %

Ab 12 Schaltungen		  20 %

Kombi-Rabatt
Anzahl der Objekte	R abatt 

2 Heftobjekte 		  5 %

3 Heftobjekte 		 10 %

4 Heftobjekte 		 15 %

5 Heftobjekte 		 20 %

6 Heftobjekte		 25 %

7 Heftobjekte		 30 %

8 Heftobjekte		 35 %

9 Heftobjekte		 40 %

1/8 S.

hoch 
90 x 62

quer 184 x 31 

1/6 S.

hoch 
90 x 84

quer 184 x 42 

Heftformat: 210 mm x 297 mm
Umschlagseiten: Aufpreis für U2 und U3 +10 %;  Aufpreis für U4 +15 % auf die nebenstehenden Preise.  
Umschlagseiten können ausschließlich ganzseitig geschaltet werden.
Alle Preisangaben in € zzgl. MwSt.

Bei einer Kombi-Schaltung im TätowierMagazin 
und weiteren Magazinen des Huber Verlages 
erreichen Sie bis zu 650.000 Leser zu einem 
unschlagbaren Kurs! Je nach Anzahl belegter 
Heftobjekte profitieren Sie von satten Rabatten 
von bis zu 51 %. Und können sich sicher sein, 
die größtmögliche Reichweite Ihrer Werbung 
zu bestmöglichen Konditionen zu erzielen. 
Mit unseren einzigartigen Kombinations-
möglichkeiten sprechen Sie die gesamte 
Rock’n’Road-Szene an.

Bestens kombiniert!

+
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Beilagen
Beilagen sind mit dem Heft nicht fest verbunden und werden lose 
beigefügt.
Höchstformat: 200 x 287 mm  
Plazierung: Beilagen werden an unbestimmter Stelle eingelegt.
Anlieferung: Beilagen müssen einwandfrei verarbeitet, verpackt und 
mindestens drei Wochen vor Erstverkaufstag frei Haus bei der Druckerei 
angeliefert werden. Verpackung auf Euro-Paletten. Aus den Begleit-
papieren müssen Hefttitel, Heftnummer und Stückzahl ersichtlich sein. 
An jeder Verpackungseinheit muss ein Beilagenmuster angebracht sein.

Beikleber
Beikleber können sein: Postkarten, Prospekte, Briefumschläge mit 
oder ohne Inhalt oder auch Warenproben. Beikleber sind auf  
ganzseitigen Anzeigen aufgespendet. Sie müssen vom Anwender  
mühelos abgelöst werden können.
Plazierung: Nach Rücksprache mit dem Verlag. Beikleber sind nur bei 
ganzseitigen Anzeigen möglich!
Anlieferung: Beikleber müssen mindestens drei Wochen vor  
Erstverkaufstag frei Haus bei der Druckerei angeliefert werden.  
Die Auftragserteilung muss sechs Wochen vor Erstverkaufstag des  
jeweiligen Heftes vorliegen.

Beihefter
Beihefter sind fest in das Heft eingeheftete Drucksachen.
Format: Das Heftformat zzgl. 5 mm Beschnitt an drei Seiten sind  
erforderlich. Am hinteren Bogenteil sind zusätzlich 10 mm Vorfalz  
zu beachten.

Plazierung: Nach Rücksprache mit dem Verlag. 
Beihefter sind nur an bestimmten Stellen des Heftes möglich. 
Anlieferung: Beihefter müssen gefalzt und unbeschnitten spätestens 
drei Wochen vor Erstverkaufstag frei Haus bei der Druckerei  
angeliefert werden. Die Beihefter sind ausschließlich auf Euro- 
Austauschpaletten sicher verpackt anzuliefern. Die Begleitpapiere 
müssen Angaben über die Stückzahl enthalten. Ebenso müssen der 
Zeitschriftentitel und die Heftfolge daraus hervorgehen. An jeder  
Verpackungseinheit muss sichtbar ein Muster angebracht sein.

Preise
Je 1.000 Exemplare ohne Nachlässe bis 25 g Einzelgewicht pro  
Tausend 45,- €. Jede weitere 5 g nur 5,- € zuzüglich der  
Postmehrgebühren bei der Postauflage. Die Preise sind nicht  
rabattierbar.

Vor Fertigung der Beilagen / Beikleber / Beihefter ist es 
unbedingt erforderlich, mit dem Verlag Rücksprache zu halten. 
Bei Auftragserteilung ist die Vorlage von fünf Mustern bis 
spätestens zum Anzeigenschluss erforderlich. 

 sonderinsertionen 

Alle Preisangaben in € zzgl. MwSt.
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www.taetowiermagazin.de

Formate	G röße Pixel	P reis pro
		B  reite x Höhe		 1.000 ad impressions

Halfsize-Banner	 234 x 60		  2,00 

Fullsize-Banner	 468 x 60		  3,00 

Skyscraper	 120 x 600		  6,00 

Super-Banner	 728 x 90		  6,00 

Internet + Newsletter
Kombi-Angebot!

Bei der Newsletterwerbung wird Ihre digitale Anzeige in unsere 
redaktionelle Berichterstattung integriert. Diese moderne  
Werbeform bietet unzählige neue Möglichkeiten. Von Animationen 
bis zur Linksetzung auf Ihre eigene Webseite.

Die Newsletter zu unserem Magazin erscheinen jeweils einen 
Tag vor dem Erstverkaufstag und gehen an 6.500 Abonnenten. 
(Stand September 2009)

Werben Sie effektiv ohne Streuverluste in unseren
Newslettern. Hier erreichen Sie eine stetig wachsende,
100 %-interessierte, potenzielle Käuferschaft!

Formate	G röße mm 	G röße Pixel 	P reis pro
	B reite x Höhe	B reite x Höhe	N ewsletter

Leftside-Banner:	 96 x 36 	 270 x 100 	 299,00 

Rightside-Banner:	 149 x 36	 420 x 100	 399,00 

Fullbanner:	 248 x 36	 700 x 100	 499,00 

Es stehen drei Formate zur Verfügung:

Newsletter

 online-werbung 

Alle Preisangaben in € zzgl. MwSt.

Mit einer Banner-Schaltung auf www.taetowiermagazin.de und dem 
TätowierMagazin-Newsletter erreichen Sie genau Ihre Zielgruppe. 
Profitieren Sie von diesen modernen Werbeformen und sichern  
Sie sich 10 % Preisvorteil!

Halfsize-BannerFullsize-Banner

Skyscraper

Es können beliebig viele ad impressions gebucht werden.
Mindestbuchung pro Auftrag sind 50,- €!

Durchschnittlicher Internettraffic pro Monat
Visits: 50.000    page impressions: 225.000

ad impressions: Tatsächlicher Sichtkontakt einer Web-Anzeige 
auf einer Homepage, das heißt wie oft bekamen Besucher durch  
Aufruf von Internetseiten (page impressions) die Werbung  
tatsächlich zu sehen.
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Programme
InDesign, Photoshop, Illustrator
Packer: Winzip, Stuffit

Dateien, die aufgrund fehlender Separationsmöglichkeiten  
bzw. Auflösungssteuerung (z.B. Word, Powerpoint, etc.) für den Druck 
ungeeignet sind, können nicht verarbeitet werden! 

Datenart: PostScript Level 3
·	 Offene Dateien: aus InDesign, Photoshop, Illustrator zzgl. aller  
	 benötigten Bilder, Grafiken und Schriften.
·	 PDF-Dateien: Distiller ab Version 5.05 oder vergleichbare Qualität. 
	O hne eingebettete Profile.

Schriften
Wenn möglich sollten Schriften in Zeichenwege / Pfade / Kurven  
umgewandelt werden. Nicht umgewandelte Schriften müssen in einem 
eigenen Ordner mitgeliefert werden. Fehlende Schriften werden durch 
ähnliche ersetzt!
 
Formate / Bilder / Grafiken
Bilder müssen im EPS-, TIFF- oder JPEG-Format gespeichert werden.
Unser Arbeitsfarbraum: ECI-RGB.V1.0.icc
Unser Umrechnungsprofil RGB in CMYK: ISOcoated.icc
Auflösung: Farbbilder 305dpi; Graubilder 305dpi; Strichbilder 1200dpi.

E-Mail- und Internetadressen in den Anzeigen müssen in TEXTform und 
nicht in BILDform vorliegen, da sie sonst nicht von den Online-Generatoren 
erfasst werden können. Liegen uns die Anzeigen in BILDform (JPG, TIFF 
o.ä). vor kann eine korrekte Funktionalität bzgl. Browser und eMail-Pro-
gramm nicht gewährleistet werden.

Flächen und Strichelemente: Schwarze Vollflächen sind mit 40 % Cyan zu
unterlegen. Negative Schriften müssen im Cyan ausreichend überstrahlt 
werden. Stehen farbige Schriften in Fondflächen, so ist die dunklere Farbe 
scharf und die hellere Farbe erforderlicherweise über- oder unterstrahlt 
anzulegen. Keine Haarlinien verwenden!

Unterfarbenreduzierung (UCR): Die maximale Flächen- 
deckungssumme für die vier Farben liegt in den neutralen  
Bildstellen zwischen 280 % und 310 %. Unbuntaufbau mit BA  
(Buntfarbenaddition): Die maximale Flächendeckungssumme für die vier 
Farben liegt in den neutralen Bildstellen zwischen 130 % und 250 %,  
was einer BA von 10 % bis 50 % entspricht.

Zu gering aufgelöste Bilder beeinträchtigen die Druckqualität und können 
nicht nachträglich korrigiert werden. Beachten Sie: Bildschirmauflösung 
(72dpi wie z.B. fürs Internet) ist keine Druckauflösung!

Alle Dateien müssen in der/dem gewünschten Anzeigengröße/Endformat 
erstellt sein (z.B. kein Posterbild für eine Anzeige in Visitenkartengröße)!

Allgemein: Falls Daten beschädigt oder unvollständig bei uns eintreffen
und es notwendig wird, diese zu bearbeiten, müssen wir  
– nach Rücksprache – die aufgewendete Arbeitszeit zum üblichen  
Stundensatz in Rechnung stellen, um das gewünschte Anzeigen-Ergebnis 
zu erzielen. Wichtig ist ein Proof oder zumindest ein Farbausdruck Ihrer 
Anzeige. Andernfalls können wir das richtige Ergebnis nicht kontrollieren 
bzw. gewährleisten.

Druck
Gedruckt wird nach der Europa-Skala DIN 16539 im 70er 
bzw. FM-Raster nach FOGRA Standard auf Rollenoffsetmaschinen.

Datenfernübertragung
·	 per E-Mail als Anhang bis 50 MB.
	E -Mail Adresse: anzeigengrafik@huber-verlag.de
·	 per FTP nach Rücksprache
·	 auf Datenträger: CD-ROM ISO-Standard oder MAC-Standard

 Technische angaben 
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1.	 „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden 
Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag 
über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift.

2.	 Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres 
nach Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. 
Kann diese Frist nicht eingehalten werden, so erfolgt 
eine Rückbelastung des auf die bereits erschienenen 
Anzeigen zuviel gewährten Rabatts.

3.	 Nachlässe gemäß Anzeigenpreisliste werden nur 
für die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzei-
gen eines Werbungstreibenden gewährt. Die Frist be-
ginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Für 
jede in der Preisliste mit eigenen Preisen angeführte 
Ausgabe ist ein besonderer Anzeigen-Abschluss zu 
tätigen.

4.	 Der Werbungstreibende hat rückwirkenden An-
spruch auf den Nachlass, der seiner tatsächlichen 
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist ent-
spricht, wenn er zu Beginn der Frist einen laut Preis-
liste zu rabattierenden Auftrag abgeschlossen hat.

5.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die 
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewährten und 
dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Verlag zurückzuvergüten. Die Erstat-
tung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer 
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

6.	 Bei der Errechnung von Abnahmemengen werden 
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in An-
zeigen- Millimeterzeilen umgerechnet.

7.	 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Ver-
lag deutlich gekennzeichnet. Das gleiche gilt sinnge-
mäß für Anzeigen (Mindestgröße 1/3 Seite), die sei-
tenhohen oder blattbreiten Textanschluss haben.

8.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – 
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses 
– und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages 
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder 
behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Ver-

öffentlichung für den Verlag nicht zumutbar ist. Dies 
gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
lehnung wird dem Auftraggeber unverzüglich mitge-
teilt.

9.	 Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch ein-
wandfreie Wiedergabe der Anzeige. Für die rechtzei-
tige Lieferung des Textes und einwandfreie Druckun-
terlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Für ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen – sofern vor Abdruck erkennbar – 
fordert der Verlag ohne Verzug Ersatz an.

10.	Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-de-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur 
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trächtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die 
Ersatzanzeigeberneut nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. Schadenersatz-
ansprüche wegen Pflichtverletzungen (§ 280 BGB) 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefo-
nischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Scha-
densersatzansprüche statt der Leistung und wegen 
Verzugs sind beschränkt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das für die betreffende An-
zeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht 
für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfül-
lungsgehilfen. Im kaufmännischen Geschäftsver-
kehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für 
die grobfahrlässige Verletzung nicht vertragswe-
sentlicher Pflichten durch Erfüllungsgehilfen. Ge-
genüber Kaufleuten ist die Haftung für grobe Fahr-
lässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren 
Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer 
bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 
vier Wochen nach Erscheinen der Anzeige geltend ge-
macht werden.

11.	Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch und auf Kosten des Auftraggebers geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die 
Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Sen-
det der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermit-
telten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt 
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12.	Sind keine besonderen Größenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeigen übliche, tat-
sächliche Abdruckhöhe berechnet.

13.	Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen 
leistet, wird die Rechnung spätestens am fünften 
Tag des auf die Veröffentlichung folgenden Monats 
erteilt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preis-
liste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht 
eine kürzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist.

14.	Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch 
einen Anzeigenausschnitt; eine vollständige Bele-
gnummer, wenn Art und Umfang des Anzeigenauf-
trages es rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr 
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine 
rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Ver-
lags.

15.	Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen und für Lieferung bestell-
ter Lithos für die Druckvorstufe und Zeichnungen hat 
der Auftraggeber zu bezahlen.

16.	Bei verspäteter Anlieferung der Druckunterlagen 
werden die dadurch entstehenden Mehrkosten wei-
terberechnet. Außerdem kann die Terminüberschrei-
tung Einfluss auf die Platzierung und Druckwieder-
gabe nehmen.

17.	Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-
schluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Ge-
samtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf 
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage 
oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die 
durchschnittliche tatsächlich verbreitete Auflage 
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. 
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigender Mangel, wenn sie mehr 
als 20 v.H. beträgt. Darüber hinaus sind bei Ab-

schlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem 
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18.	Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die 
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen 
werden nur auf dem normalen Postwege weitergelei-
tet. Die Eingänge auf Ziffern-Anzeigen werden vier 
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist 
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle 
Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein.

19.	Lithos bzw. digitale Daten für die Druckvorlagen-
herstellung sind nur auf besondere Aufforderung an 
den Auftraggeber zurückzusenden. Die Pflicht zur 
Aufbewahrung von Lithos und Daten endet 3 Monate 
nach Erscheinen der Anzeige.

20.	Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung 
für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für 
die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bild-
unterlagen. Haftung: Der Verlag muss von Ansprü-
chen Dritter, die sich aus der Beiklebung einer Wa-
renprobe ergeben können, freigestellt werden. 
Schäden, die dem Verlag aus der Nichtbeachtung 
technischer Bedingungen von Warenproben entste-
hen, sind zu ersetzen.

21.	Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Ge-
schäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprü-
che des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend ge-
macht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand 
auch bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist 
der Wohnsitz oder gewöhnlicher Aufenthalt des Auf-
traggebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt 
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder 
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz 
des Verlages vereinbart.

 Allgemeine Geschäftsbedingungen 



8

Markircher Straße 9a
D - 68229 Mannheim

 kontakt 

Anzeigenberatung: 	T elefax: 0621 . 483 61 - 74 	  E-Mail: anzeigenverkauf@huber-verlag.de	 www.huber-verlag.de

TätowierMagazin
✆ 06 21 . 483 61 - 58
✆ 06 21 . 483 61 - 19

BIKERS NEWS
✆ 06 21 . 483 61 - 67
✆ 06 21 . 483 61 - 90

Custombike
✆ 06 21 . 483 61 - 97
✆ 06 21 . 483 61 - 99

DREAM-MACHINES
✆ 06 21 . 483 61 - 96
✆ 06 21 . 483 61 - 67

Motor Maniacs
✆ 06 21 . 483 61 - 4900
✆ 06 21 . 483 61 - 83

DYNAMITE! Magazine
✆ 06 21 . 483 61 - 83
✆ 06 21 . 483 61 - 58

REISE MOTORRAD-ride on!
✆ 06 21 . 483 61 - 90
✆ 06 21 . 483  61 - 67

TattooStyle
✆ 06 21 . 483 61 - 58
✆ 06 21 . 483 61 - 19


